Version frangaise en pages 4 et 5.

Zusammenfassung des Workshops «Kostenwahrheit
im Schweizer Ernahrungssystem»

Durchgefuhrt am 10. Oktober 2024 in Bern

Einleitung

Am 10. Oktober 2024 fand der «Kick-off-Workshop» des vom SNF-Sinergia finanzierten Projekts
TRUE-COST-CH (www.truecostoffood.ch) in Bern statt. Das Projekt bringt Akteur:innen aus verschie-
denen Bereichen des Erndhrungssystems zusammen, um die Rolle und Implementierung der Kosten-
wahrheit im Schweizer Ernahrungssystem zu diskutieren sowie konkrete Massnahmen zu identifizie-
ren, auszuarbeiten und nach Moglichkeit umzusetzen. Ziel ist es, einen Beitrag zur Transformation
des Schweizer Erndhrungssystems zu leisten.

Der Workshop vereinte Teilnehmer:innen aus der Landwirtschaft, Industrie, 6ffentlichen Verwaltung,
Zivilgesellschaft und Forschung. Er bildete den Auftakt zur Multi-Stakeholder-Zusammenarbeit des
Projekts und baute auf Erkenntnissen und Diskussionen aus den vorangegangenen Action Labs auf.

Der Workshop gliederte sich in einen einfiihrenden Teil mit Prasentationen zu den zentralen Themen
Kostenwahrheit und dem Projekt TRUE-COST-CH sowie einen interaktiven Teil, in dem die Teilneh-
menden in Kleingruppen arbeiteten. Die interaktiven Gruppenarbeiten konzentrierten sich auf die fol-
genden Handlungsfelder: Offentliche Politik, Konsum und Konsument:innenverhalten, Freiwillige
Nachhaltigkeitsstandards, Umsetzung im Privatsektor, Bewegungskonvergenz, sowie Forschung und
Methoden. Dabei lag der Fokus darauf, Herausforderungen zu analysieren und erste Ideen fir kon-
krete Massnahmen zu entwickeln.

Resultate

In der nachfolgenden Abbildung 1 sind die Ergebnisse des Workshops bildlich dargestellt. Als Basis
wurde das Handlungsfeld Forschung und Methoden identifiziert, da es eine zentrale Rolle bei der
Weiterentwicklung und Implementierung aller Massnahmen spielt. Darauf aufbauend sind die Mass-
nahmen in vier zentrale Handlungsfelder unterteilt: Offentliche Politik, Konsum & zivilgesellschaftli-
ches Engagement, Landwirtschaft und Industrie, Handel & Gastronomie. Diese Handlungsfelder wur-
den gegenuber dem Workshop leicht angepasst (vergleich Einleitung), basierend auf den Ergebnis-
sen des Workshops sowie neuen Erkenntnissen aus der Literatur. Die Massnahmen aus den nicht
weiterverfolgten Handlungsfeldern wurden sinnvoll in die bestehenden Handlungsfelder integriert, so-
dass keine Inhalte verloren gingen.

Die Massnahmen innerhalb dieser Handlungsfelder stellen konkrete Anwendungsbereiche fir True
Cost Accounting for Food dar, die im weiteren Projektverlauf erganzt, priorisiert und vertieft werden
sollen. Die Umsetzung dieser Massnahmen soll zu (mehr) Kostenwahrheit im Schweizer Erndhrungs-
system flihren, was wiederum einen Beitrag zu einem nachhaltigeren Ernahrungssystem leisten soll.
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Abbildung 1. Handlungsfelder und Massnahmen zur Implementierung von True Cost Accounting
for Food (TCAF) im Schweizer Erndhrungssystem
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*Diese Massnahme stammt nicht aus dem Workshop. Sie wurde vom TRUE-COST-CH-Team auf Grundlage der vorhandenen Literatur erganzt.



Impressionen vom Workshop / Impressions de I'atelier

MOTSs.c| grg

Vielen Dank fur Ihre Teilnahme und Ihren Beitrag! Wir freuen uns, Sie beim nachsten Workshop am 27.
Marz wieder begriissen zu dirfen.

Merci beaucoup pour votre participation et votre contribution ! Nous nous réjouissons de vous accueillir
a nouveau lors du prochain atelier, le 27 mars.



Résumé de l'atelier « La vérité des colts dans le sys-
teme alimentaire suisse »

Organisé le 10 octobre 2024 a Berne

Introduction

Le 10 octobre 2024, « I'atelier kick-off » du projet TRUE-COST-CH (www.truecostoffood.ch), financé
par le FNS-Sinergia, a eu lieu a Berne. Le projet réunit des acteurs et actrices de différents domaines
du systeme alimentaire afin de discuter du role et de la mise en ceuvre de la vérité des colts dans le
systeme alimentaire suisse, ainsi que d'identifier, d'élaborer et, si possible, de mettre en ceuvre des
mesures concrétes. L'objectif général est de contribuer a la transformation du systéme alimentaire
suisse.

L'atelier a réuni des participant.e.s issus de I'agriculture, de l'industrie, de I'administration publique, de
la société civile et de la recherche. Il a marqué le début de la collaboration multipartite du projet et
s'est appuyé sur les connaissances et les discussions des Action Labs précédents.

L'atelier s'est divisé en une partie introductive avec des présentations sur les thémes centraux de la
vérité des colts et du projet TRUE-COST-CH, et une partie interactive au cours de laquelle les partici-
pants ont travaillé en groupes. Les travaux interactifs en groupe se sont concentrés sur les champs
d'action suivants : Politique publique ; Consommation et comportement des consommatrices et con-
sommateurs ; Normes volontaires de durabilité ; Mise en ceuvre dans le secteur privé ; Convergence
des mouvements ; et Recherche et méthodes. L'accent a été mis sur I'analyse des défis et le dévelop-
pement de premiéres idées de mesures concretes.

Résultats

La Figure 1 ci-dessous présente les résultats de I'atelier sous forme graphique. Le champ d'action
Recherche et méthodes a été identifié comme base, car il joue un réle central dans le développement
et la mise en ceuvre de toutes les mesures. Les mesures ont ensuite été réparties en quatre champs
d'action centraux : Politique publique ; Consommation et engagement de la société civile ; Agricul-
ture ; et Industrie, commerce & gastronomie. Ces champs d'action ont été Iégérement modifiés par
rapport a ceux de l'atelier (voir l'introduction), en fonction des résultats de l'atelier et des nouvelles
connaissances tirées de la littérature. Toutes les mesures proposées et discutées pendant I'atelier ont
été intégrées de sorte a ne perdre aucun contenu.

Les mesures au sein de ces champs d'action représentent des mesures d'application concretes pour
le True Cost Accounting for Food (TCAF). Elles devront étre complétées, priorisées et approfondies
dans la suite du projet. La mise en ceuvre de ces mesures devrait conduire a une (meilleure) vérité
des colts dans le systéme alimentaire suisse, ce qui a pour but a son tour de contribuer a un sys-
téme alimentaire plus durable.

u F
M u . Center forlCorpprate Responsibility
UNIL | Université de Lausanne u n I S a n t e E P F L Ccr‘s‘ and SUStalnEblhty :nuvznsn.l'r H
BERN

HEC Lausanne

at School of Management Fribourg

EEDVE"WE FOR DEVELOPMENT ELI
NT £
AND ENVIRONMENT Fachhochschule


http://www.truecostoffood.ch/
https://e4s.center/true-cost-of-food-multi-stakeholder-platforms/

Figure 1 : Champs d'action et mesures pour I'implémentation du True Cost Accounting for Food

(TCAF) dans le systéme alimentaire suisse.
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*Cette mesure ne provient pas de I'atelier. Elle a été complétée par I'équipe TRUE-COST-CH sur la base de la littérature existante.



